
Buses interurbanos suman tecnología para ofrecer
más seguridad y confort a los chilenos que se preparan
para recorrer el país en los próximos fines de semana
largos y todo el período estival.

Protagonistas
de los viajes
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El año récord está
casi asegurado en
la venta de autos,
dominada por el

protagonismo
de los SUV.
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C
uando se acerca la
primavera y se
apronta la celebra-
ción de Fiestas Pa-

trias en nuestro país se da
inicio a la temporada de via-
jes. En todo Chile, millones
de personas eligen el bus co-
mo su medio de transporte
para recorrer el territorio na-
cional, ya sea para pasear o
ir a ver a parientes en las di-
versas regiones y ojalá llegar
a destino de la manera más
cómoda y segura posible.
En nuestro país existen va-
rias marcas que comerciali-
zan buses de larga distancia,
también conocidos como in-
terurbanos, tipo que define a
los que vehículos que reali-

zan servicios entre distintas
ciudades, muchas veces se-
paradas por miles de kilóme-
tros. Se trata de la columna
vertebral del transporte de
pasajeros en nuestro país.
Las estimaciones basadas en
estudios del INE, indican que
algo más de 42 millones de
viajes por buses interurba-
nos se realizan en Chile cada
año. Para dar una idea de es-
ta dimensión, los viajes aé-
reos dentro del territorio, se-
gún datos de la JAC (Junta de
Aeronáutica Civil), suman
poco más de 11 millones de
pasajeros transportados (da-
tos 2017).
Para entender estos produc-
tos es importante algunas

precisiones: en esta catego-
ría compiten buses de larga
distancia, de doble piso mu-
chas veces y alta potencia
(superior a 300 HP). Se co-
mercializan principalmente
en dos formatos: integrales
donde el chasis, tren motor y
carrocería es del mismo fa-
bricante, o bien con chasis +
carrocería de distintos pro-
veedores, que absorbe gran
parte de este mercado, al po-
der ofrecer una gran versati-
lidad en función de los re-
querimientos de cada trans-
portista.

INNOVACIONES
CARRETERAS
“En cuanto a la seguridad,

sello característico de Volks-
wagen Camiones y Buses, es-
te nuevo chasis ofrece frenos
ABS + EBD, además de incor-
porar un retardador de fre-
nado y un sistema de freno
de motor a las válvulas que
mejora la respuesta y aporta
a disminuir el desgaste de las
piezas”, afirma Julio Torres,

gerente Volkswagen Camio-
nes y Buses Chile.
Mauricio Tapia Glausser, ge-
rente de Buses Grupo Maco,
analiza que “la industria está
tendiendo siempre a la me-
jora en el confort y la eficien-
cia operacional. Optimizar
rendimiento de combustible,
aumentar capacidad de ma-
leteros, mejorar habitáculo
conductor, entregar buenos
sistemas de climatización,
etc. Son las principales prio-
ridades de la industria y de
los distintos fabricantes,
donde nos incluimos noso-
tros”.
Para la industria que se en-
carga del transporte de ma-
yor valor, como la vida hu-

mana, la seguridad es priori-
taria. José Antonio Margalet,
gerente de Buses de Volvo
Chile, adelanta algunas de
las propuestas de la marca
sueca en el área: “En LatBus
2018 Volvo presentó las últi-
mas innovaciones en mate-
ria de buses interurbanos en
téminos de seguridad y tec-
nología, como son el Sistema
de Seguridad Activa (SSA),
que es un conjunto de tecno-
logías diseñadas específica-
mente para buses mediante
el uso de radares y cámaras.
Éstas incluyen alertas visua-
les y sonoras para prevenir
colisiones frontales (For-
ward Collision Warning),
cambio involuntario de posi-
ción o carril de conducción
(Lane Keeping Support) y
freno de emergencia auto-
mático en caso de riesgo in-
minente de colisiones por al-
cances o frontales (Emer-
gency Brake)”, afirmó.

EFICIENCIACOMOVALOR
Pero no todo es seguridad, la
eficiencia de las empresas
transportistas es otro valor
diferenciador en función de
mantener una industria y un
negocio sano. Es por ello que
los últimos modelos introdu-
cidos en el mercado hacen
énfasis en la eficiencia como
otro factor a considerar a la
hora de que los empresarios
elijan su flota.
“Este nuevo chasis se carac-
teriza por contar con un mo-
tor MAN (instalado en la par-

te trasera) que alcanza los
280 CV de potencia y que
destaca en este segmento ya
que cumple la normativa Eu-
ro 5 sin utilizar Adblue, ca-
racterística que lo convierte
en un bloque de mayor efi-
ciencia, menores emisiones
y bajos costos de operación.
Asimismo, el chasis 17.280
OT está equipado con una
caja marca ZF completa-
mente automática, aumen-
tando los niveles de seguri-
dad y durabilidad del mode-
lo”, agrega Torres de Volks-
wagen Camiones y Buses
Chile.

Quépuedenesperar los pasajeros de lo que se viene en
transporte carretero depasajeros. SegúnCarolinaNavarre-
te, gerente general ABI (AsociacióndeBuses Interprovincia-
les, Internacionales e Industriales y de turismo), el cambio a
nuevas tecnologías incluirá apuestas enmotorizaciones.
“Principalmente la electromovilidad ybuses híbridos, como
un compromisodel sector con elmedio ambiente. Algunas
denuestras empresas asociadas trabajanpor sumarmáqui-
nas eléctricas capaces de cumplir con la autonomíanecesa-
ria de servicios. Estas importantes innovaciones refuerzan
nuestro compromiso con la seguridad, comopilar funda-
mental denuestro quehacer”.

Expectativas
para los pasajeros
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Con Fiestas Patrias comienza
la temporada alta de viajes en

nuestro país. Con una cantidad de
pasajeros al año que supera los 40

millones, los buses interurbanos se
llevan gran parte de estos traslados.

Hoy las personas pueden contar
con lo último en tecnología

en estos vehículos para
su seguridad y comodidad.

Lavanguardia
entransporte
depasajeros
yaestáenlaruta
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En la categoría de interurbanos
compiten buses de larga distancia,
muchas veces de doble piso y alta

potencia (superior a 300 HP).

El objetivo de la eficiencia no
solo se logra mediante la vía
mecánica, en Volvo también
utilizan recursos como tele-
metría para mejorar los már-
genes operativos de los
transportistas. “Estas inno-
vaciones tienen que ver con
la oferta de servicios conec-
tados: Volvo Connect, para el
monitoreo remoto de una
flota de buses, y el I-Coa-
ching, un entrenador virtual
que ayuda al conductor a lo-
grar un manejo más econó-
mico, seguro y con más con-
fort para los pasajeros, en-
tregando además ahorros de

costos operacionales a los
dueños”, añade Margalet de
la firma sueca.
“La inclusión de los tipos de
transmisión automática y
automatizada –que aumen-
tan la seguridad, confortabi-
lidad, además de mejorar la
durabilidad-, la suspensión
neumática, la que aumenta
los niveles de seguridad y
confortabilidad, y en lo que
respecta a carrocerías, tener
la capacidad de desarrollar
plataformas de acceso uni-
versal que permitan mejorar
la disponibilidad para diver-
sos usos”, son también nue-

42
millones de viajes

en buses interurbanos
se realizan cada año a
lo largo del teritorio

nacional.

vas tecnología que aportan a
la eficiencia a juicio del eje-
cutivo de la marca alemana.
CoincideeneseanálisisTapia,
de Daewoo Buses. “Uno de
los principales impactos los
están dando las cajas auto-
máticas,quepermitenestan-

darizarlosconsumosdecom-
bustible y entregar al pasaje-
rounandarsuaveycontrola-
do, con un conductor sólo
preocupadodeconducirysin
tener que pasar cambios, lo
queclaramenteayudaalase-
guridad”, afirmó.
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E
njuliolasestadísticas
de la Subsecretaría
de Transporte del
MITT mostraron la

cantidaddebuses interurba-
nos que se llevan la mayor
parte de la enorme cantidad
de pasajeros que se mueve
hoyporChilea travésdeeste
medio, por las carreteras de
todoel país y a diversos des-
tinos. Nada menos que
42.487.000pasajeros trans-
portadosen2016,añodelúl-
timoinformedisponibleenla
webdel INE (InstitutoNacio-
naldeEstadísticas).
Estas cifras -si se cruzan- de-
velanlaaltarotacióndeestos
bienesdecapital,conunaexi-
gente frecuencia de viajes,
con un promedio de 7.908
transportados pormáquina.
En otras palabras, cada uno
de estos buses, para cumplir
conesterequerimiento,debe
transportar cada día del año
unpromediode21pasajeros.
Aunque ésta es sólo una
aproximación,muy lejos de
lascifras realesactualizadas.
Peroestacifradaunaideadel
extremorendimientoquede-
benmostrar estos vehículos,
que respondenhoyennues-
tropaís a tres tiposdebuses:
demediadistancia, largadis-

En el mes de julio se liberó el parque automotriz por
uso, mostrando que la cantidad de buses interurbanos
en Chile se cifró en 5.372 vehículos en funcionamiento,
con una antigüedad promedio país de 6,9 años. Flota
que mueve más de 40 millones de pasajeros cada año.

Desde la asociación
gremial aportan con ac-
ciones permanentes pa-
ramejorar laseguridady
cumplir sumisión: llevar
a los chilenos sin nove-
dad a destino. Pero ade-
más proponen incorpo-
rarvaloragregadoconel
foco en el confort de sus
pasajeros. “Hay impor-
tantes innovacionesque
tienenque ver con la ca-
lidad de servicio y la
atención durante el via-
je.Existendiferentesbu-
tacas que permiten un
viaje placentero y des-
cansado, conectividad a
bordo,aspectosquehoy
porhoy sonmuyvalora-
dopor los pasajeros, co-
mo el Wi Fi, películas a
elecciónymúsicasonal-
gunos de los servicios
que se han ido incorpo-
rando”, agrega la geren-
te general deABI.

Buses
interurbanos:
el transporte
de Chile
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tanciaydoblepiso,quesegún
cifras de ANAC (Asociación
Nacional Automotriz de Chi-
le), en suAnuario 2016-2017,
representaun24%delasven-
tas totalesdebusesanuales.

EXIGENCIAS YDESAFÍOS
Carolina Navarrete, gerente
general ABI (Asociación de
Buses Interprovinciales, In-
ternacionales e Industriales),
comentacómosusempresas
asociadasenfrentancadadía
eldesafíodetransportaralos
chilenos. “EnABI trabajamos
por elevar el estándar de la
industria del transporte de
pasajeros que representa-
mos, conscientes de que la
seguridad es unode los pila-
res fundamentales de nues-
trosserviciosydeque lacali-
dadnosóloesparte,sinoque
unode los atributosmás im-
portantes para nuestros pa-

sajeros. Enfatizamos el per-
manenteusodel cinturónde
seguridad, como también el
trabajo en equipo al interior
de las empresas. Para ello la
capacitación es indispensa-
ble, por lo que comogremio
realizamos durante todo el
añodiferentes tipos de talle-
res y seminarios para nues-
tros asociados, que aporten
en las distintas temáticas de
interés, de preocupación co-
mo de gestión en buenas
prácticasenlaindustriay,por
su puesto, la representativi-
daddelaindustriafrentealas
autoridades”, contó.
Esto frente a un mercado
enorme de pasajeros y con
altosestándaresentérminos
de los vehículos que existen
enelparque. EnChile, desde
diciembre de 2014 los buses
delargadistanciacuentacon
comportamiento frente al
fuego de losmateriales utili-
zados en el interior de la ca-
rrocería, resistencia del
asiento y sus anclajes, ade-
másdelcinturónysusancla-
jes; estabilidad al vuelco, re-
sistenciadelasuperestructu-
ra, sistema anti bloqueo de
frenos (ABS) y programa
electrónico de estabilidad
(ESP), sólobusescuyomotor
tenga una potencia superior
a350hp,ademásdesistema
automático de detección y
supresión de fuego, exigen-
cia sólo para buses conmo-
tor trasero, entreotros.

Las nuevas
directrices
en confort

“Hay importantes innovaciones que tienen que ver con la calidad de servicio y la atención duran-
te el viaje. Existen diferentes butacas que permiten un viaje placentero y descansado, conectivi-
dad a bordo, aspectos que hoy por hoy son muy valorado por los pasajeros, como el Wi Fi, pelícu-
las a elección y música son algunos de los servicios que se han ido incorporando”.

Carolina Navarrete, gerente general ABI.

7.908
pasajeros, en promedio,
transporta cada año un
bus interurbano, lo que
implica una alta exigen-
cia a estas máquinas.
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ademásaporta conmejoras
en el consumo de combus-
tible, de entre un 2,5 a un
5%.
El Freightliner New Casca-
dia ofrece, como opcional,
el “Aero Package”, que pro-
mete un ahorro adicional
del consumo de combusti-
ble de 1%. Este paquete de
componentes incluye de-
flector superior, faldones
aerodinámicos laterales
(cubre estanque), extensio-
nes de cabina de 20” y tapa
ruedasparael eje tractor. La
variante “AeroX Package”
cuenta con losmismo, pero
además ofrece un 2,5% de
menor consumo de com-
bustible (con respecto a
versiones anteriores), al su-
mar extensiones de cabina
de 24”, despeje frontal ae-
rodinámicoydeflectoresde
aire para eje trasero.

VANGUARDIA
ENSEGURIDAD
El New Cascadia de Freigh-
tliner también se posiciona

como líder en sistemas de
seguridad, al incorporar el
“Detroit Assurance”, siste-
ma de asistencia al conduc-
tor que contempla sistema
de frenado activo Active
BrakeAssist 4.0, quepuede
detener el camión; control
crucero adaptativo (Adapti-
ve Cruise Control), que per-
mite fijar una distancia de
seguridad con respecto al
vehículo que marcha ade-
lante, y alerta de control de
carril, que detecta cuando
el conductor traspasa sin
aviso su línea de marcha
(fuera de las líneas de la ca-
rretera).
Una característica muy
apreciada en los camiones
de origen norteamericano
es su cabina conocida como
“trompuda”, que va separa-
da del alojamiento del mo-
tor, lo que permite un alto
desempeñoaerodinámicoy
unhabitáculo queestámuy
cerca del lujo.
En esta generación la nave
insignia de Freightliner

ofrece equipo difícil de
igualar: promete un nuevo
nivel de confort gracias a la
aplicación del material de
3M Thinsulate, además de
un motor construido con
“Quiet Steel” (de Material
Sciences Corporation) y un
tercer aislante en la puerta,
para aumentar la insonori-
zacio´n de cabina.
Como opcional -y a pedido-
ofrece el nuevo Driver Loft
de conductor, connadame-
nos que mesa de centro y
dos asientos, como el living
de la casa en la carretera,
junto con todo lo necesario
para vivir de manera pre-

mium las carreteras de Chi-
le y Sudamérica.

PROCESODE
DESARROLLO
EneldesarrollodelNewCas-
cadiadeFreightlinerse invir-
tió más de unmillón de ho-
ras de investigación y US$
4.500 millones en el desa-
rrollo y perfeccionamiento
de las alternativas de blo-
ques motrices; además de
millones de kilómetros en
recorridos de prueba que
equivalen a cuatro años de
funcionamiento, conelobje-
tivodegarantizarel compro-
miso de la firma de un 20%
másde vidaútil.
Una nueva transmisión,
muy trabajada en su acción
conjunta con los nuevos
motores Detroit Diesel, es
diferenciadora, ya que vie-
ne integradodesde el desa-
rrollo y fabricación del con-
junto motor-caja. Según la
marca, esto se traduce en
un20%demayor velocidad
del paso de cambio.

S
etrata deunode los
camiones más
atractivos de las ca-
rreteras, con pre-

sencia imponente y eviden-
tegenéticaestadounidense.
El Freightliner Cascadia es
un ícono del estilo norte-
americano de fabricar ca-
miones y este mes se lanzó
su evolución enChile. Llega
convarias innovaciones, co-
mo las motorizaciones De-
troit Diésel, que cumplen
con la norma EPA 2010
GHG17, lamás estricta regu-
lación vigente en Estados
Unidos en materia de emi-
siones.
Desde su desarrollo, esta
generación de Cascadia se
plantea un objetivo: la efi-
ciencia. Para ello la marca
logró disminuir el consumo
en al menos un 2% con res-
pecto a su versión anterior
solo conmodificaciones ae-
rodinámicas, queademás le
dotade suatractivo look. La
integración de su motor,
con transmisión y tracción,

La nueva generación del Freightliner Cascadia
promete mayor eficiencia -el objetivo tras su

desarrollo-, que mejora desde el motor y hasta la
aerodinámica, en función de brindar mayores

márgenes para el transportista.

6
eventos regionales se

desarrollarán para dar
a conocer el New Casca-
dia, entre el 27 de agos-

to y 7 de septiembre:
Iquique, Calama, Anto-
fagasta, Copiapo´, La Se-

rena, Valparaíso.

Ademásdel confort y la se-
guridadque significa tener
controles situados en el vo-
lante para cambiar las con-
figuraciones delmodo cru-
cero, activar los focos de
luz y navegar a través de
los distintos dispositivos
incorporados en el camión,
el NewCascadia y el Centro
deMonitoreoKaufmann
Telematics llevan la conec-
tividadal siguiente nivel.
Con el objetivo de entregar
un servicio de asesoría y
gestión activa de flotas, es-
ta tecnología logra un in-
crementodirecto en la pro-
ductividad, reduciendo los
costos operacionales y las
emisiones contaminantes.
Dentro delmonitoreo y la
supervisiónde flotas se
consideran servicios como
la telemetría, seguimiento
de vehículos, códigos de fa-
lla, alertas y alarmas, so-
porte y capacitación, entre
otros.

Conectividad
futura

Un campeón de larga distancia
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JCBinvitóasusclientesyamigosdelamar-
ca enAntofagasta aunespecial encuentro
realizadoenDercoMaq.“LaNocheInglesa”
contó conmásde 100asistentes, quienes
pudieronconocerelcompletoportafoliode
maquinariaespecializadaparalaconstruc-
ción.
Elevento,ambientadoconbanderasbritá-
nicasyanfitrionasvestidasparalaocasión,
tuvoenexhibiciónlaretroexcavadora3CX,

el cargador frontal 475, el minicargador
250, un rodillo compactador, excavadoras
JCB, generadores y torres de iluminación,
entreotrosproductos.Además, losasisten-
tespudieronoptaraatractivosdescuentos
especialesenmaquinariasy repuestos.
JCBsepreocupódecadadetalle,porloque,
ademásdemostrarsuampliagama,serea-
lizó un cocktail y se pudo disfrutar de un
showdemúsicaenvivo.

Breves de maquinaria

Lamarca china Lovol cumple 20 años
fabricando tractores conunaproducción
demás de 100.000 unidades al año. Co-
mo parte de las actividades de celebra-
ción, los representantes de la marca,
Dong Li Juan, gerente comercial Latinoa-
méricayLiZhongWei,gerente técnicoLa-
tinoamérica, visitaronDercomaq,partici-
pandode la entrega del tractor Lovol nú-
mero2.000vendidoenterritoriochileno.
EuropardDercoMaqhacomercializado

los tractores Lovol desde septiembre de

2005. Una relación de confianza de 13
años.Poresemotivo, losejecutivosdeLo-
vol destacaron el trabajo y la confianza
que se ha generado conDercoMaq, quie-
nes en conjunto han aportado al sector
agrícolaunaalternativade tractoreseco-
nómicosyconfiablesque losagricultores
deChile han sabido valorar. La oferta ac-
tualdeLovolenChilevadesde los25a90
hp, dondeel equipo íconoes el TB504de
50 hp doble tracción, para labores en
campos fruteros.

Dos décadas de confianza

Hugo Montaner, subgerente DercoMaq Lovol; Makoto Honda, ejecutivo Chori; Dong Li Juan,
gerente comercial Latinoamérica Lovol; Li Zhong Wei, gerente técnico Latinoamérica Lovol,
y Pablo Klocker, gerente DercoMaq Lovol.

Noche inglesa en Antofagasta

Juan Pablo Lee, gerente de Ventas para Latinoamérica de equipos Power Products JCB; Andrea
Meneghetti, gerente de Marketing Dercomaq; Pablo Avalos, gerente sucursal DercoMaq Anto-
fagasta; Daniel Byrne, gerente Construcción DercoMaq, y Tomás Maldonado, product manager
JCB DercoMaq.
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Camiones siguen en potente ascenso L
asventas de camio-
nes siguen viento
en popa en el mer-
cado camionero na-

cional. Esto tras el análisis
de las cifras de ventas ofi-
ciales liberadas por ANAC
(Asociación Nacional Auto-
motriz de Chile) para el
mes de julio.
Las cifras son elocuentes,
con 961 camiones vendi-
dos esemes, un crecimien-
to de 7,9% comparado al
mismo período del ejerci-
cio anterior; que en el acu-
mulado se traduce a un
crecimiento de un 15,7%,
con unas ventas totales al
séptimo mes del año de
8.078 camiones comercia-
lizados.
Para la gremial que agrupa
a marcas y representantes
de los fabricantes en nues-
tro país, las razones se ba-
san en la reactivación eco-
nómica que se vive en el
país. “El mercado de ca-
miones, en particular, está

Con un aumento interanual -hasta julio- de un 15,7%
y 8.078 unidades vendidas a ese mes en lo que va
del presente ejercicio, las ventas se mantienen
al alza en el mercado camionero.

directamente influenciado
por el aumento en el perío-
do enero-julio de las ex-
portaciones de bienes de
consumo y bienes interme-
dios, las cuales crecieron
20,2%. Paralelo a esto, la
reactivación de proyectos
mineros y agropecuarios
también han incidido en
las ventas registradas este
año”, reseña en el informe.

BUSES
SE SUMAN
En materia de buses tam-
bién existe una importante
renovación en el parque
durante este año. De
acuerdo a las cifras entre-
gadas por ANAC en este
mismo informe, en julio se
comercializaron 147 buses
nuevos, lo que implica un
crecimiento de 30,1% con
respecto a igual mes de
2017. El acumulado entre
enero y julio de 2018 es de
1.573 unidades nuevas, pa-
ra un incremento de 24,1%.
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Volkswagen Camiones y Buses acaba
deestrenarsuNewDelivery6.160,unca-
mión enfocado en el ámbito urbano lle-
gaadisputarel segmentodeseis tonela-
das, con atributos como 5.5metros ca-
rrozables. “Estesegmentohoyrepresen-
ta el 18,6% de las ventas totales en el
mercado de los vehículos para la distri-
buciónynospermiteproyectarquepara
finesde2018 lograremosuncrecimiento

deun 36,6%en las ventas de esta nueva
gamaNewDelivery”,afirmóJulioTorres,
gerente de Volkswagen Camiones y Bu-
ses.
Así,NewDelivery6.160cuentaconuna

motorización Cummins ISF de 2.8 litros
Euro 5, capazdedesplegar unapotencia
de 160 CV y un parmáximo de 430 Nm.
Trabajaenconjuntoconunatransmisión
Eaton/ESO4.206de6velocidades.

Atractiva presentación en Fitran 2018
JACMotors, lamarca de origen chino líder en ventas de camiones en Chile por 10
años consecutivos, representada en nuestro país por DercoMaq, tuvo una exitosa
participaciónen laprimeraFeria Internacionaldel TransportedeCarga, Logísticay
Servicios (Fitran), que se llevóa caboenEspacioRiesco.
Losmásde10.000asistentesaleventopudieronapreciar todos losatributosde los
camionesTolva3262, Tracto4181, 1135PickUp,Urban1042yel furgónSunrayCar-
goenel standde 150metros cuadradosde JacMotors.
Además, losvisitantesdisfrutarondelmini lounge,videosy losregalosque lesofre-
ció lamarcaenestaactividadquereunióa losprincipalesactoresdel rubrodetrans-
portes.

Un nuevo actor urbano
Breves de mercado

Ranking marcas de camiones 2018
Lugar/marca/númerodeunidades vendidas/participacióndemercado

1

2

3

4

5

MERCEDESBENZ

CHEVROLET

SCANIA

VOLVO

HINO

607

595

7,5%

7,4%

1.340

859

678

16,6%

10,6%

8,4%
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Buenas ventas y alta
competitividad

L
ascosasnopueden ir
mejoren lacomercia-
lización de autos en
nuestro país, con

ventasregistradasentreene-
ro y julio de 2018 que llega-
rona233.415unidades.La in-
dustriamuestraunsaludable
crecimiento de nadamenos
que un 22,4%, comparado
con el mismo período de
2017, según cifras de ANAC
(Asociación Nacional Auto-
motriz deChile).
¿Cuáles son los autos favo-
ritos de los chilenos? Esta
temporada los que la han
reventado son los SUV
(Sport Utility Vehicles), ya
que siguen arrasando y ex-
perimentaron un creci-

Muy activas se encuentran las ventas de autos en nuestro
país, con un crecimiento que perfila al presente ejercicio
como récord histórico en nuestro mercado.

miento por sobre elmerca-
do de nada menos que
24,2%,mientras que los se-
danes, hatchbacks y city-
cars crecieron tan solo un
8,1%.
Según los expertos, las ra-
zones de tal predominio de
los SUV se encuentran en
que los consumidores es-
tán prefiriendo vehículos
versátiles que les permitan
moverse cómodamente en
entorno urbano y rural. La
adaptación que han tenido
las marcas a las necesida-
des de los nuevos usuarios
ha permitido atraer el inte-
rés de personas jóvenes,
más allá de los jefes de fa-
milia que eran los que com-

praban este tipo d e vehícu-
los en un principio, por su
capacidad de traslado de
varias personas.
En material de ventas más
allá de la RegiónMetropoli-
tana, las tres primeras re-
giones que han comprado
más autos este 2018 son
Valparaíso, con 23.167 uni-
dades (+20,9%); Bío Bío,
con 18.743 colocaciones
(+27,8%) y Los Lagos, con
ventas de 9.413 unidades
(+25,9%).
Este escenario abre las ex-
pectativas de lasmarcas, ya
que la competencia es es-
trecha para lograr ubicarse
en el primer puesto de aquí
a fin de año.

Sofisticado japonés marca tendencia
Unade lasmarcas superventasenplena tendenciadeSUVesMazda,quenodisminu-

ye el ritmo y va pormás, ahora con el lanzamiento del facelift del CX-3, con diseñomás
deportivo yunmás sofisticado interior.
Los cambiosdestacanensus llantasaro 18deserie, únicasensucategoría. Conmodi-

ficacionesdediseñoquetransmitenprofundidadysofisticación, tambiéncuentaconfre-
nodemanoeléctrico con funciónAuto-Hold; apoyabrazo delantero,mejorando los es-
paciosde laconsolacentral; apoyabrazo traseroyportavasosparadiferentes tamaños.
EsteSUV,conserva lamismamotorizaciónqueelmodeloanterior, esdecir, SKYACTIV-

G2.0Lque rindeunapotenciade 146HPy 192Nm.Característicasque contribuyenaun
óptimodesempeñoyeficienciaenmateriadeconsumo. Seencuentraentoda laredDer-
cocenter a lo largodel país, a partir de los $ 11.940.000conbonos.
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La casa coreanaHyundai acaba de re-
novar uno de sus superventas: el Hyun-
daiTucson,que llegacon lasmismason-
ceversionesdesuantecesor (seisbenci-
neras y cinco diésel),mantiene también
susmotores,quesonunpropulsorde2.0
litroscon153HPy192Nmdetorque,que
puedeirasociadoaunatransmisiónma-

nual o automáticade seis velocidades; o
bien, conmotor de 2.0 litros con 182 ca-
ballosdefuerzayunparmáximode400
Nm, que ahora puede portar una nueva
caja automática de ocho velocidades o
unamanual de seis. El Hyundai Tucson
2019llegóaChileconunalistadeprecios
queparteen los$12.590.000.

La casa china representada por Cidef
lanzó estemes, su último SUVmedia-
no, el AX5, que se plantea como una
evolución de los autos chinos, al ofre-
cerunautopotente,demanejopreciso
y conaltonivel deequipamiento.
Cuentaconunmotordegasolinade1.4
litrode 131HPdepotencia, con torque
de196Nm.Ofrecetransmisiónmecáni-
ca de 5 velocidad, sistema de frenado

ABS y EBD, además de inmovilizador
antirrobo y anclajes Isofix, en seguri-
dad.Además,agregabotónStart/Stop
deahorrodecombustible, control cru-
cero y pantalla táctil con integración
Bluethooth, computador de abordo y
sensoresde retroceso con cámara tra-
sera incorporada. Llega a Chile en una
versión con precio de 8.590.000 con
bonos.

Renovación de un clásico

Breves de mercado Un nuevo comercial
todoterreno

B
ajolapremisadesa-
tisfacer necesida-
des de transporte
en todas las aplica-

ciones yusosqueexisten en
unpaís tandiversogeográfi-
camente como Chile, Ford
acaba de lanzar su primer
camión todoterreno, con
tracción 4x4, capaz de ope-
rardistintasaplicacionesca-
si desde cualquier lugar: el
nuevoFordF-4000.
Este producto, de estética
severaymuytradicional, lle-
ga equipado con un motor
Cumminsde2.8 litrosTurbo-

Ford acaba de lanzar su nueva F-4000, primer camión 4x4
de la empresa lanzado en nuestro país, que permite una
diversidad de aplicaciones en carrocería y equipamiento.

diésel capaz de desarrollar
150 caballos de fuerza con
360Nmdetorque.Seacopla
conunacajadecambiosma-
nual de cinco velocidades
que alimenta a sus ruedas,
que pueden operar como
tracción trasera o integral
desconectable (mediante
cubosen las ruedasdelante-
ras), conreductora (altayba-
ja) y ejes de la marca espe-
cialistaDana.
En la marca afirman que se
trata de una plataforma to-
doterreno capaz de portar
lasmás variadas carrocerías

y equipamientos. Algunos
de los usos tradicionales del
F-4000 son: grúa telescópi-
ca,ambulancia todoterreno,
refrigerador SML, furgón de
apoyo,plataforma, transpor-
tador ypluma, entre otros.
“Estamosmuy contentos de
anunciarestanuevatecnolo-
gía en motor Cummins ISF
que viene en la camioneta
Ford-4000 con lamejor in-
novación, confort y adapta-
ción en nuestro mercado”,
aseguró Rodrigo Fuica, Te-
chnical Product Manager
Cummins.

LamarcaalemanaOpel,ahorapartedelGroupePSA,estrenóenChilesunuevoSUV
medianoGrandlandX,queesdefinidoporsufabricantecomo“dinámico,elegante,có-
modoydueñodeunequipamientotopdelíneadesofisticadaingenieríaalemanaento-
dassusversiones”.Cuentaconmotorde1.6turbo,quedesarrolla163HPcon240Nmy
funcionaconunatransmisiónautomáticade6velocidades
“GrandlandXvieneacontribuir comounaexcelentealternativadesofisticada in-

geniería alemana, excelentes prestaciones de serie y una verdadera revolución en
términosde tecnología, confort y seguridad“, afirmóVincent Forissier, director ge-
neral deGroupePSAChileOpel-Peugeot.

Un dinámico SUV mediano

14.616
12.349
12.172

Top 3 vehículos de pasajeros: Top 3 SUV:

SUZUKI
CHEVROLET
KIA

1
2
3

15,6%
13,1%
13,0%

1
2
3

NISSAN
TOYOYA
HYUNDAI

8.412
6.164
5.426

10.4%
7.9%
6.7%

Un chino de avanzada

Algunos usos tradicionales del F-4000 son:
grúa telescópica, ambulancia todo terreno, refrigerador

SML, furgón de apoyo, plataforma, transportador y pluma,
entre otros.
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C
uando la tercera ge-
neración del Merce-
des Benz Clase A se
lanzóen2012provo-

có dos revoluciones: una en
elmercado y otra dentro de
supropiaytradicionalmarca.
En el mercado, porque este
hatchback deportivo hizo
que el logo de la estrella de
tres puntas se viera mucho
más, al llegar a unmercado
más juvenil, no tan tradicio-
nal como el consumidor his-
tóricodelamarcaalemana;y
dentro de lamarca, porque
supohaceraMercedescomo

unamarca cercana a nuevas
generaciones. Un logro en
muchos sentidos.
Ahora se acabade introducir
loquees -enrigor-elherede-
rodeeserevolucionarioícono
y ya nos pusimos tras su vo-
lantepara experimentar qué
se sientemanejar este here-
dero que debe mantener el
sonadoéxitodesuantecesor.
Argumentosnole faltan.
Para comenzar, introduceun
sistemaque lodiferenciacla-
ramente de su competencia:
el asistente por voz,median-
te su sistema Linguatronic,

que es parte del Mercedes-
Benz User Experience
(MBUX), todo unpaquete de
soluciones que tienen como
misiónhacerdeconduciruna
experienciadiferente.

RELACIÓN“PERSONAL”
Lapropuesta es simple. Si di-
ces:“HolaMercedes”o“¡Hey!
Mercedes” se despierta el
asistentedelauto,quepuede
realizar acciones tales como
cambiarlatemperatura, lara-
dio, lacanciónqueestásescu-
chandoodirigirteal lugarha-
ciadondevas,tansoloconde-

cirlo. Responde y ayuda, de
maneravelozyeficiente.
Esungadget interesanteque
logra replantear la relación
auto-conductor. Pero lome-
jor que brinda el Mercedes
ClaseAes suandar y sudise-
ño, interior y exterior. La tra-
dicional elegancia de lamar-
cahaceunreconocimientoal
público de este modelo y
ofreceunaapuesta elegante,
pero juvenil.
Cuentacondospantallascon-
figurables, los indicadoresde
velocidad y revoluciones del
motorseproyectanenlapan-
talla frente al conductor, que
permiteconfigurarlainforma-
ción que se despliega. Ade-
más, los parámetros básicos
los puede ver el conductor
proyectadosenel parabrisas
conun sistemaHead-up-dis-
play. Lapantalla táctil central
controla la interface con el
smartphone, los modos de
conducción,elentretenimien-
toy laclimatización.
Nuestraunidaddepruebafue
unMercedesBenzA200,que
porta un motor de 1.4 litro

Al volante del primer auto que responde
Se acaba de estrenar y ya habla con sus conductores. Es la nueva

generación del Mercedes Benz Clase A, que agrega a su equipamiento
un asistente por voz que cambia para siempre la relación entre auto

y conductor. Todo con la vanguardia y lujo de la marca alemana.

Prueba de manejo

turbocargado,quedesarrolla
163 caballos de fuerza, con
250Nmde torque. Adminis-
tra la entrega de poder una
transmisión automática de
dobleembragueysietevelo-
cidades. Con esta columna
vertebral de tracción, suma-
nejo es veloz y ágil,muypre-
ciso y con dosis de emoción
cuandoseeligeeltipodema-
nejo más dinámico de tres
que pone en el menú: Eco,
Comfort y Sport. El primero
eseficiente,el segundoprivi-
legialacomodidadenciudad,
mientrasqueelúltimoofrece
lasmayoresemociones.
Laanteriorgeneraciónganó
algunas críticas por su exce-
siva deportividad, que hacía

que su suspensión fuera al-
goexigentepara losconduc-
tores.Enestaoportunidadel
problema está resuelto, pe-
ro sin olvidar sumanejo di-
námico.
Innovador,deportivoyentre-
tenido,elMercedesBenzCla-
seAes elmás avanzadomo-
delo de su categoría enofer-
ta hoyenChile y su fabrican-
te, representado en nuestro
mercadoporKaufmann,pro-
pone un nivel de equipa-
miento superior para un
vehículo que debería ser el
“auto de entrada”, pero que
está pensado para liderar su
mercadoysegmento. Imper-
dible si lo puede probar un
finde semana.


